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全文简明报告

新媒体背景下博客营销的研究与分析

一、概述

当今社会，我们的生活围绕着微博、微信、抖音、快手等各类新媒体产品，其以网络信息为入口，通过网络
传播至手机、电脑等终端设备上。在新媒体时代，我们每个人都能够更加便捷的接收到信息，同时也作为信
息的发布者创造或传播信息。数字化的传播模式戳破了纸质媒介的传播壁垒，大大提升了信息的传播速度和
效率，降低了信息传播的成本。但对于信息的真实性方面，由于信息源的大量增多，信息真实性的审查难度
与日俱增，谣言极易创造和传递。因此，利用数字化、信息化的新媒体真真切切的是一把锋利的双刃剑。

与此同时，在此之上的网络营销活动却一改传统营销的路数，大幅的曝光和热度侵袭而来。本文则通过研究
新媒体背景下的博客营销，分析出博客营销的主要背景和内容，了解其优势及劣势，为后续进行博客营销的
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读者给予参考和帮助。

二、新媒体背景下网络营销的特征

1、个性化

网络营销对比传统营销手段，拥有更加多样的营销媒介、工具和模式，可针对特定地域、特定身份、特定性
别、特定年龄进行精准营销。2013年，淘宝首次提出“千人千面”营销系统，其基于每位使用淘宝的用户浏
览、收藏、加购和购买数据，对用户喜好进行精准分析，使得每名用户在打开淘宝后出现的推荐商品都不尽
相同，能够为用户提供更加精准的推荐。如某一用户购买了婴儿的奶瓶，并多次浏览奶粉等婴幼儿使用的商
品，该系统将推断其生活的环境可能有新生儿，从而向用户推荐与其历史购买商品价位层次相匹配的婴幼儿
衣物、推车、尿不湿等各类产品，{ 70% : 从而实现个性化、精准化的营销模式， }强力助推产品销售。

2、互动性

在传媒纸质媒介的营销模式下，用户仅作为信息的接收端获悉营销内容，如某件商品的折扣海报、大促横幅
等等，无法客观地对促销、营销地实际体验做出有效评判，使后来者了解。在网络营销的媒体环境下，大多
数传播工具均具有互动的功能，可针对营销中的实际体验做出实时反馈。如淘宝的商品评价、微博的评论等
等，其他用户不仅可对商品的质量了解的更加深入，亦可对营销活动是否存在夸大、不实之处做出评价和讨
论。{ 56% : 一方面提升了用户的购物体验， }另一方面也遏制了商家在实际营销过程中的“文字游戏”乱象
频出。

3、持续性

网络营销中所使用到的文字、图片、视频等内容存储于网络存储设备，即硬盘中。而互联网技术发展至今，
存储设备也被根据其需求划分为块存储、对象存储、文件存储等多种形式，经常调用的内容和长期不使用的
内容都可以做到比较合适的归档。相比于传统纸质媒介，一张图片的传播往往需要印制多份广为散播，而网
络存储设备中的图片却只需要一个链接，若不考虑访问速度，则仅仅需要在一个网络存储设备中放置一份图
片。即便在考虑到用户使用体验的情况下，在不同国家、地区均传播该图片，也仅需要通过CDN等方式对源
图片进行复制存储。且具有长期可查看、阅览、复用的功能，即具有持续性，传统纸质媒介易遗失、易污
损，不具有持久性的特征。

4、技术性

网络营销将运用到互联网技术和具体营销手段的专业技术和专业工具。如视频类营销需要良好的拍摄手法及
专业的拍摄道具，拍摄出更具观感的人像、建筑等均需使用不同的设备，且需通过后期为之增色添彩；再如
博客营销，需要熟悉操作系统、服务器及DNS解析等配置、操作，同时，要对PHP、Nginx等专业技术知识
有一定的了解方可成功搭建，{ 55% : 最后通过SEO技术对网站进行搜索引擎优化。 }

5、即时性

在网络营销的实际场景中，发布的营销内容可在瞬息间让用户能够得知。在传统营销过程中，需要印制、分
发等繁琐的活动预热过程，而网络营销却不需要，仅仅依靠一个比较有创意的想法，在海报制作、活动设定
完成后即可立即发布，具有鲜明的即时性特征。

6、节约性

正如持续性特征中所说，传统纸质媒介易遗失、易污损，千百年来，璀璨的华夏文明能够得以保存至今的寥
寥无几，如遇自然灾害更是对文化保有的极大摧残。尽管现如今复印、打印技术已足够先进，但其对纸张的
浪费确实难以估量的，“资源”是维系全球生物长久寄居于地球的根本，滥用资源将给我们人类自己带来实
质性的灾难。不同于纸质媒介，网络存储设备更环保、成本更低、复用能力更强，在践行我国“双碳战略”
中将做出不可磨灭的贡献，据悉，我国政府部门、企事业单位已开始推进电子化办公（又称数字化办公、无
纸化办公）。

7、跨时空性

传统营销方式大多受限于地域性，如纸质版报刊“楚天都市报”，大多发行于武汉、江汉平原地区，湖北省
内较为偏远的城市可能都难以顾及。但在新媒体的催生下，“楚天都市报”新媒体矩阵“极目新闻”粉丝群
体庞大、覆盖全网、全国各省市区用户，影响力不可同日而语，这些皆受益于网络营销方式中的跨时空性。

三、博客营销的实践与效果

{ 56% : 博客营销作为网络营销的一种方式，具有上述7个基本特征， }在后续的研究中，作者团队复原了整
个博客营销的过程，通过实践的方式提高结论的完整性、可靠性。

1、定位
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在营销过程中，始终应围绕产品做好市场定位，漫无目的的营销活动是不具备营销的累加价值的。在本次研
究中，作者分析了包含“阮一峰的个人网站”等二十余个博客网站的相关内容，在明确科技类博客的基础
上，细分出“云计算”专业领域知识传播的具体路径。具体原因如下：

①大而全的科技类博客网站，如“博客园”、“CSDN”等均具有成立时间早、入驻作者多、文章内容丰富
等优势，作者团队仅3人，学识不足、阅历不足，难以支撑如此庞大的体系知识，亦难以突破上述前辈网站
的瓶颈上线，故需选择具体的细分领域；

{ 57% : ②团队成员中二人均有云计算专业背景， }对其历史沿革、体系知识、发展前景有一定的了解和深
入，故选择该细分领域作为本次实践的研究方向。

2、内容

本次实践的主要内容围绕全球公有云市场占有率第一的亚马逊云基础组件入手，通过云服务器EC2、虚拟网
络环境VPC、对象存储S3、负载均衡ELB、弹性伸缩组AutoScalling、关系型数据库RDS、NoSQL数据库
DynamoDB等服务逐步深入刨析亚马逊云的具体操作、运维及相关原理。

3、技术支撑

与视频营销、论坛营销等方式不同，博客营销大都需要自建博客网站，{ 59% : 因此需要一定的技术支持能
力。 }在此次实践中，为降低成本，采用腾讯云2H 4G云服务器搭建Linux+PHP+Nginx+MySQL环境。为
达到尽快上线的需求，避免重复造轮子，采用Typecho开源引擎开发本博客网站。

4、搜索引擎优化

{ 72% : 搜索引擎优化，即SEO（Search Engine Optimization），是利用对搜索引擎规则的分析，进行排
名优化，获得搜索引擎自然排名的方式。 }{ 56% : 在搜索引擎中，相关关键词排名越高，越可能提高用户
的展示率和点击率，从而吸引更多的用户访问网站， }提高网站的访问量，{ 75% : 提高网站的销售能力和
宣传能力， }最终达到提升网站品牌效应的目的。

在本次实践中，{ 55% : 作者及团队采取了title标题、keywords关键词、description描述等方式对主页、
文章页等进行优化， }达到百度（baidu.com）、谷歌（google.com）、必应（bing.com）、搜狗
（sogou.com）、360搜索（so.com）等国内外主流搜索引擎均可通过关键词“九思学舍”展现本网站，且
均在首页第一条展示本网站的主页链接。

5、效果

经过上述实践，本网站当前文章数量达53篇，评论数量为110条，总浏览量逾100000人次。最热门的5篇文
章浏览量分别为27604、13996、11741、10727、9148人次，评论量分别为35、10、1、4、4条。

上述数据表明评论数量大体随浏览量的增高而增高，且主要浏览量多依赖于最佳的部分文章，其余文章浏览
量、评论量较少，尚未构成私域流量良好循环的基础，也证实了博客营销有赖于长期的内容创作，并将用户
导流至私域形成良好的用户管理及营销闭环。

6、长期盈利模式

由于实践时间紧张，且博客营销尚需一定的内容积累方可形成较强影响力，故本次实践中暂未达成有效的营
销收入。但根据团队相关信息搜集及预估，若该网站长期运行，可通过如下方式开展盈利营收活动：

①广告流量：当网站流量足够庞大时，网站可开辟一定的广告位用于营收，如百度、谷歌等国际化大公司亦
通过此类渠道赚取较高的收益。{ 62% : 但由于广告比较影响用户体验， }故本网站将甄选广告内容，尽量降
低广告在网站中的比重，以“优质”、“简洁”的理念充实网站内容，因此，此类收益在预估中并不是主要
收益。

②书籍售卖：通过描绘云从业者的个人发展路线图，向之推荐质量较高的科技类书籍，可引流至当当网、京
东图书等渠道，采取网站特许优惠券的形式加强用户粘性，并利用售卖佣金充实网站收益。

③云服务商代理：作为云计算学习者、从业者，大多需要通过实践掌握所学知识，故购买云服务器或其他云
资源、产品也是必要的。通过阿里云小站、腾讯云大使等各类云服务商代理方式，可大幅提高网站实际收
益。

④认证/学习课程：可推出视频类课程，为云计算从业者认证提供培训，如亚马逊云SAA助理级解决方案架构
师、SAP专家级解决方案架构师、华为云HCIA/HCIP/HCIE三个等级的ICT工程师、阿里云ACA/ACP/ACE三
个等级的云计算工程师及服务政企单位的天翼云认证ECA/ECP工程师等等。此类认证社会认可度高，但认证
费用极高，认证成本相当大，故良好的培训可大大提高用户认证的通过率，且能够更加系统化地提升技能水
平。因此，发展到后期，此类收益理应占据网站收益地最主要收入。
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四、结语

在本次研究中，作者团队对博客营销的详细过程进行的完整的实践，其跨时空性、个性化、互动性、即时性
等特点能够摆脱传统营销的束缚，节约性、持续性对应了国家战略和地球环保的总方针，但技术性却使得营
销初期变得较为困难，不但需要文字撰写能力强，更需要了解专业知识的专业技术人员辅佐。当初期准备工
作完成后，SEO、网站排版也是技术性较强的工作，因此，可得出未来博客营销乃至网络营销都将逐步走向
更加成熟化、专业化的道路。同时，博客营销的一大弊端在于其需要长期的内容制作，利用优质的内容吸引
特定群体形成私域流量，这一点在营销活动的初期较为困难，相比于微博营销的抽奖活动，单纯靠内容对用
户的吸引需要更加长的周期。

但是，除此之外，当博客营销聚集起较为可观的粉丝群体时，其粉丝、用户的忠诚度和粘性是远远高于其他
营销方式的，在此基础上开展营利性行为也更加易于接受。

最后，受限于时间原因和团队能力，上述实践和结论可能存在不足之处，望读者予以谅解和指正，定将仔细
研读、一一更正！

检测报告由PaperTime文献相似度检测系统生成
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